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L'idea

Si tratta di urconcorso internazionaleche intende favorire e sponsorizzateve imprese a
forte rilevanza sociale ¢ocial ventur@. L'iniziativa prevede unaprima selezione sul
territorio nazionale in cui saranno scelte e premite le migliori proposte per nuovesocial
venture

Le social venturecandidabili (siano esse profit o non profit) devassere finanziariamente
sostenibili e includere parametri quantificabiliicipatto sociale e/o ambientale coerenti con
la mission.
Esse non hanno nessuna restrizione in termini dfirdoterritoriali, possono operare su
qualsiasi territorio e rivolgersi a clienti di geglsi parte del mondo.

| promotori

| partner fondatori di questa iniziativa sono:
Haas School of Business (UC Berkeley, CA);
Columbia Business School (New York, USA);
London Business School (London, UK);
Indian School of Business (Hyderabad, India);
Yale School of Management (Connecticut, USA).

ALTIS (Alta Scuola Impresa e Societa dell’Univeasitattolica del Sacro Cuore) & partner
per I'ltalia.
In Europa, altri outreach partner sono ESSEC Bsgsii@xhool per la Francia e University of
Geneva School of Business per la Svizzera.

Tra gli altri partner nel mondo si citano: Thammadaiversity, IMBA - Thailandia, Korea
University, Seoul National University, Sogang Unsity, Yonsei University.

Mission

Creare una sinergia tra mondo accademico, imp@ialg e finanziario al fine di favorire I3
nascita e lo sviluppo di imprese presso giovanirengitori, in cui sostenibilita economica
impatto sociale e/o ambientale siano integratiansirategia aziendale, in una prospettiva
d’azione win-win.
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Chi puo partecipare
Un team di persone o una persona con una buonadangeanditoriale che deve prospettate
sia la sostenibilitd finanziaria (e possibilmenitepiiofitto) che la generazione di benefigi
sociali e/o ambientali rilevanti e misurabili. Pose partecipare alla competizione anche
imprese gia esistenti sempre che rientrino nellegraia disocial venture

Che cosa occorre presentare per partecipare al @yeo
Per la prima selezione: un Executive Summary.
Per la selezione finale, riservata ai team che diauperato il primo screening: un
Business Plan.




Entro il 30 Ottobre 2009 presentazione di un Executive Summary (ES) ad SLTUna

Scadenze

commissione di esperti effettuera una prima setezisulla base di tale documento. La
commissione si riserva un periodo di 10 giorni fgevalutazione. Qualora I'ES ottenga una

valutazione positiva, il team ricevera notificgpdbcedere con la stesura del Business Plan:

| Team selezionati saranno invitati a presental®iginess plan entro 10 Dicembre 2009

Sette Business Plan verranno scelti per esserernagisalla finale nazionale che si svolgerali

giorno29 Gennaio 2010

L'evento di presentazione delle setsecial venturefinaliste del 29 Gennaio preved
'assegnazione di premi per i vincitori del rounakzionale per il valore di alcune migliaia @
euro.

ALTIS offre inoltre la possibilita di partecipardlea competizione internazionale dove |
proposte di nuove social venture concorreranno, atme proposte provenienti da tutto
mondo, per I'assegnazione di premi che vanno d205a(25.000 dollari, attribuiti ai team ch
hanno sviluppato i progetti piu significativi.

Per partecipare alla competizione internazionat®we che almeno un membro del team si

uno studente o un neolaureato con laurea magisirdlaster in discipline economiche e/
scientifiche (laurea conseguita non prima di Maggi@a08). Tale studente deve esse
attivamente coinvolto nello sviluppo del businetnpella nuovaocial venture ALTIS si

rende disponibile per far incontrare studenti e rengitori per permettere I'eventuals
partecipazione al Round Globale ai team privi do wstudente. Possono partecipare
concorso internazionale anche imprese gia avvlaenon siano nate prima di Maggio 2007

Gennaio 2010:presentazione delle migliosbcial venturataliane a GSVC London Busines
School per ottenere I'accesso al round internakéoteal concorso.

Nel caso in cui una o piu delle proposte presentateggano selezionate per la finalissim
ALTIS rimarra il punto di riferimento per i teanaitani scelti.

Aprile 2010 GSVC GLOBAL Finals, Berkeley, California USA.

Per informazioni sulla modalita di iscrizione consitare il sito: www.gsvc.it
0 scrivere a:globalcompetition.altis@unicatt.it

Premi: 1°, 2°, 3° Executive Master PMI e Competita - Edizione 2010 (valore 7500 €)
1° Un anno di membership a the Hub Milano (valor®80 €)

2° Due mezze giornate di consulenza su temi impieordli (valore 1500 €)
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Attivita previste dall’iniziativa

Global Social Venture Competition non si limita @skere semplicemente una competizione
tra idee d’'impresa e start up innovative. L'obigite infatti quello di favorire la nascita e 10
sviluppo di nuove iniziative imprenditoriali cheinwolgano attivamente giovani altamente
motivati. Tale supporto si declina in tre tipi diiata:

1. Formazione: per coloro che supereranno la prima fase di seiez{basata sulla
valutazione dellES) sara offerta gratuitamente gimanata di formazione in aula
(indicativamente il 12 Novembre) per I'elaboraziotel business plan e per |
valutazione dell'impatto sociale e ambientale dptiapria idea imprenditoriale;

1S 5)

2. Mentoring: a coloro che supereranno la prima fase di selezsana affiancato, se
richiesto, un mentor il quale mettera la propripezenza a disposizione del team
per la stesura del Business Plan;

3. Networking: i partecipanti avranno accesso ad un network daziehi che
coinvolge attivamente mondo universitario, imprémdale e societa di venture
capital, dalla cui interazione potranno nascereerose opportunita di sviluppo pe
le migliori idee.
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Caratteristiche della proposta di social venture
Al. Deve essere finanziariamente sostenibile;
A2. Deve includere indicatori in grado di quantificafaspetto socio-ambientale
integrato nella strategia dell'impresa. Per ulteninformazioni scarica le linee guida
per la valutazione dell’impatto sociale/ambienté@®cial Impact Assessment) nell
sezione “documenti” del sito internet al lihip://altisgsvc.wordpress.com/documenti/
C. La nuovasocial ventureproposta non deve essere operativa da prima dpgidag
2007. Come data d'inizio si considera la data dieh@ ricavo o del primo brevetto (il
primo dei due casi).
D. La social ventureche si propone non puo essere interamente cataalh un ente
esistente, sia esso profit o non profit.
E. Uno stesso business plan non puo partecipare@iigetizione per piu di due anni
consecutivi.
F. Oltre alla dovuta analisi finanziaria, il busingdan deve illustrare la dimensiong
sociale del progetto secondo i seguenti quattrdipun
1. definizione del valore sociale e/o ambientalelativo intento;
2. elenco dei primi tre indicatori sociali;
3. ritorni sociali degli investimenti;
4. analisi dell'impatto sociale.
G. Il business plan deve includere una dichiarazianene il team usera il premig
monetario qualora ottenuto alla finale globale.
H. Tutti i business plan che concorrono alla edizinagionale potranno esser redatti
in italiano o in inglese. La fase internazionalé amcorso prevede, invece, la stesura
di documenti esclusivamente in lingua inglese sdode indicazioni segnalate daIIL
commissione GSVC.
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Ritorni finanziari sugli _investimentiprofondita di analisi a supporto della sosteitdil
finanziaria dell’iniziativa.

Criteri di valutazione
| criteri con cui verranno giudicati i piani d’imgsa sono i seguenti:

Valutazione dell'impatto sociale/ambientalghiarezza, importanza, e grado di misurabilita
dell'impatto.

Modello di Business e Opportunitprecisione e dettaglio del modello di businesa kice
delle opportunita di mercato e dello scenario cditipe.

Opportunita finanziariecapacita della nuova impresa di attirare potdnmaestitori (co-
investment) alla luce del contesto competitivo i €attivita si propone di operare
(includendo potenziali finanziamenti da fondazidioindi sociali, angel investor e ventur
capitalist)

D

Scalabilita questo criterio &€ unico per ogni business planstalabilita include il potenziale
di crescita o di replicabilita dell'impresa (tendenn considerazione anche come gli obiettivi
finanziari e sociali/ambientali possono essereasuial

Management teampunti di forza dei membri del team in grado dir@ftare gli aspetti,
funzionali, sociali e di settore relativi all'imma.

Integrazione nella missione dell’aspetto finanmiarcon I'aspetto sociale/ambientalg
integrazione dei due aspetti dal punto di vistziomale e organizzativo.

Elegqibilita le imprese esistenti non possono avere piu daine di vita relativamente a
ricavi o brevetti/licenze (il primo cronologicameit
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Calendario

Date Evento Materiale

Entro il 30 Ottobre 2009 Presentazione ad ALTIS della Executive Summary
proposta di nuovaocial venture (italiano o inglese)
Selezione basata sugli Executive
Summary.
Ai team selezionati verra affiancato
un ‘mentor’ per aiutare il team nella
stesura del business plan da
presentare alla finale nazionale.

10 Dicembre 2009 Consegna dei business plan da part&usiness Plan (italiano o
dei team selezionati per la finalissima inglese)
italiana, per la quale verra identificata
una rosa di sette proposte.

Entro meta Gennaio 2010 Comunicazione dei Business Plan ch&xecutive summary
parteciperanno alla finale dell'ltalian
Round. (italiano o inglese)

29 Gennaio 2010 Evento di presentazione ufficiale Presentazione alla
delle settesocial ventureselezionate commissione nazionale del
davanti a una commissione di ventureBusiness Plan (italiano)
capitalist.
Premiazione dei business plan
vincitori a livello nazionale.

Gennaio 2010 Gli eventuali sette finalisti selezionati Busineslanin lingua
possono presentare il business plainglese
alla London Business School.
Nel caso venga superata la seconda
selezione, i Business Plan verranno
inviati per la Finale Mondiale presso
I'Universita di Berkeley, CA, negli
Stati Uniti. Per la finale Europea il
team deve includere uno studente o
neolaureato.

Aprile 2010 Finale Mondiale presso I'Universita Presentazione alla
di Berkeley, CA. commissione globale del
Business Plan




Vincitori delle edizioni precedenti di GSVC:
2009 - Italian Round

Contrada degli Artigiani — 1° Classificato(€ 14.5pD0

www.contradadegliartigiani.com

Idrogen2 — 2° Classificato (€ 10.500)
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2009 International Edition — Global Final

EcoFaeBrick - 1st place: ($25,000)
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mPedigree Logistics - 2nd place: ($10,000)

www.mpedigree.org

SolarCycle - 3rd place: ($5,000)
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Past Editions
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